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e gia non si & chiusa, sta
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termine 'epoca in cui la
gran parte delle organizzazioni
non profit poteva legit timarsi a-
gli occhi della societd, e in par-
ticolare dei propri sostenitori,
quasi solo per il fatto di avere u-
namissione sociale, E di mette-
e in campo lavolonth ele ener-
gle per perseguirla.
Questo, infatti, oggi non basta
piir. Perché per il non profit & di-
ventato indispensabile saper co-
municare, & bene, per farsi co-
noscere, accedere a risorse sem-
pre pii1 scarse ed entrare davve-
o in relazione con i donatori.
Che percepiscono il proprio
ruolo in modo sempre pii am-

argis

pio ¢ attivo: vogliono essere
coinvolti, seguire passo dopo
Ppasso l'attivita che sostengono,
conoscere i risultati che essa ot-
tiene. Insomma, disporre di tut-
te le informazioni che consen-
tono consapevolmente di sce-
gliere, f r

Diventa allora di cruciale im-
portanza per le organizzazioni

* sviluppare una cultura della ren-

dicontazione, del render conto.
Che & invece ancora piuttosto
lontana dall'essere patrimonio
comune nell'universo del Terzo
seltore. Ma che & nel suo inte-
resse lo diventi presto.

Come? Se n'e discusso ieri al
convegno Lo stato degli stan-
dard di rendicontazione per gl
enti non profit, organizzato al-
I'Universita Cattolica di Milano

Il diritto di autore sugli articoli e comunicati stampa

da Allis (Alta scuola Impresa e
societh), Argis (Associazione di
ricerca per la governance del-
l'impresa sociale) e Odcec (Or-
dine dei dotrori commereialisti
od esperti contabili). Un incon-
tro che ha rappresentato la pri-
ma tappa della Primavera del

-Non profit, percorso promosso

dall'Ordine dei commercialisti
di Milano che prevede fino a
meta aprile un ciclo di sei ap-
puntamenti su eccellenze e op-
portunita del non profit, con I'o-
biettivo di favorirne I'innova-
zione e lo sviluppo a partire da
una rendicontazione efficace e
lrasparente. .

Una parte di organizzazioni ri-
tiene ancora oggi che la rendi-
contazione rappresent piii che
altroun costo e distragga tempo

Obiettivo rendicontazione per il Non profit

erisorse dal perseguimento del-
la mission. Obiezioni in parte
accoglibili, tanto che in questi
anni si & anche ipotizzata la co-
stituzione di un fondo da dedi-
care alla trasparenza nel non

profit. Cib che ancora fa faticaa

passare, perd, & il messaggio che
wla trasparenza & una garanzia
per tuttis, ha detto il presidente
di Argis, Roberto Gatti, sottoli-
neando come sun'informazione
trasparente crea fiducia e con-
sapevolezza nei donatori, altri-
menti il rischio & la diffidenzas,
Unabuona rendicontazione de-
ve poi tener presente che i suoi
principali destinatari sono i so-
stenitori, attuali e potenziali, di
una organizzazione non profit,
E, dunque, che «il loro maggior
interesse - ha spiegato Ambro-

¢ riconducibile alla fonte indicata.

Il ritaglio stampa & esclusivamente per uso privato.

- gio Picolli, membro della com-

missione Odcec sugli Enti non
profit - & conoscere come i con-
tributi messia disposizione con-
seguono in termini di efficacia
il massimo risultato nel perse-
guimento delle finalitd istitu-
zionali condivises,
La redazione del bilancio, poi,
dovrebbe essere percepita dalle
organizzazioni, oltre che per il
suo valore strategico, per il si-
gnificato che ha in una prospet-
tiva di responsabilita. «Il bilan-
cio - ha affermato Luigi Maruz-
zi, grant administrator di Fon-
dazione Cariplo - da necessita
diventi testimonianza della par-
tecipazione attiva alla vita so-
ciale del Paeses,

' Andrea DiTuri
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